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	นอกจาก ดร. ดิสสทัต ยังถูกเชิญในฐานะ Senior Consultant หรือที่ปรึกษาอาวุโสด้านกลยุทธ์ ให้กับองค์กรชั้นนำของประเทศไทย ไม่ว่าจะเป็น ธนาคาไทยพาณิชย์ (SCB), ธนาคารกสิกรไทย (Kasikorn Bank), AP Thailnad, SC Asset, TOT, Homepro และอื่นๆ อีกมากมาย จึงทำให้่คุณ...
	คุณชัชวาล เดชาโรจนภัทท์ ผู้ก่อตั้ง Twinteur Co.,Ltd. ผู้เชี่ยวชาญด้านการทำ Media Buying และ PR แถวหน้าของวงการสื่อโฆษณาของไทย, อดีต Chief Marketing Officer (CMO) บริษัทมหาชนชั้นนำของไทย

